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Politica de investimento cultural 3M

1. Objetivo

A presente politica tem por finalidade estabelecer os critérios para investimento em projetos e
programas culturais e que sejam passiveis de usufruirem de beneficios fiscais concedidos pela
Administracdo Publica, nos termos das legislagdes aplicaveis e vigentes, ou ainda, por interesse
da empresa em patrocinar projeto especifico com verbas proprias.

2. Participantes

A presente politica aplica-se a 3M do Brasil Ltda, Instituto 3M, 3M Manaus Ind. de Produtos
Quimicos Ltda., Ingavas Industria de Cabos e Vassouras Ltda. e demais empresas do grupo
econdmico 3M, de aqui em diante designadas, isolada ou conjuntamente, como 3M.

3. Foco dos Investimentos

A 3M direcionara seus investimentos preferencialmente nos segmentos culturais a projetos que
estejam relacionados aos Valores e Atributos 3M, preferencialmente nos segmentos culturais
abaixo listados:

artes cénicas - teatro
audiovisual
multimidia

literatura

exposigdes

4. Valores e Atributos 3M

Os valores da 3M norteiam a cultura e 0 modo de fazer negécio da empresa, portanto, devem ser
percebidos também nos projetos apoiados por ela. Estes projetos devem ainda refletir e
potencializar os atributos da marca 3M.

Valores 3M:
= Agir com honestidade e integridade inflexiveis em tudo o que fazemos.
= Satisfazer nossos clientes com tecnologias inovadoras e qualidade superior, valor e servigo.
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= Oferecer retorno atraente aos investidores por meio de crescimento sustentavel e global.

= Respeitar o ambiente fisico e social no mundo todo.

= Desenvolver e reconhecer a diversidade de talentos, iniciativas e a lideranga de nossos
funcionérios.

Atributos da marca 3M:

= Inovagao
= Inventividade
= Lideranca

= Valor, Diferenciacdo e Relevancia

5. Publicos alvos e abrangéncia

Projetos destinados a criangas, jovens e adultos, sem restrigdo, em todo o territério brasileiro.

6. Formas de investimento

A 3M investird, em assim decidindo proceder, prioritariamente em projetos e propostas que
permitam dedugdes fiscais incentivadas pelas leis de fomento especificas.

O numero de projetos apoiados e o limite do investimento aportado a cada um deles estara
condicionado ao or¢gamento anual apurado no exercicio do ano-base anterior ao do dispéndio dos
valores. Este orgcamento serd apurado nos termos das legislagbes aqui descritas e 0s
investimentos direcionados aos projetos identificados e aprovados nos termos desta Politica.

A 3M também podera investir em projetos através de permuta de produtos, ou com o aporte de
recursos financeiros proprios.

7. Critérios para Sele¢ao dos Projetos

Os projetos beneficiados pelos investimentos da 3M do Brasil deverdo apresentar histérico e
propostas futuras com as seguintes caracteristicas:

= Associagao com o tema “inovagao”: projetos que remetam a Inovagéo, inventividade,
criatividade e modernidade

= Associagdo com areas/temas de sustentabilidade, seguran¢a e salde: projetos que
estejam ligados a estes universos

= Consisténcia e relevancia: projetos que tenham conteudos consistentes e de relevancia
para as areas apoiadas por essa Politica

= Clareza de objetivos e metas: projetos que possam ser mensurados em aspectos tangiveis
e intangiveis.
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Alcance do projeto: potencial numero de pessoas beneficiadas pelo projeto e localizagéo
da realiza¢do das agdes propostas

Continuidade: projetos que mostrem propostas viaveis de realizagcdo durante um longo
periodo de tempo

Idoneidade empresa proponente: historico das empresas proponentes, sua integridade e
projetos realizados

Visibilidade: quando cabivel, a 3M espera agregar valor a sua marca por meio da
associagao desta com projetos e instituicdes integras, eficazes em suas propostas e que
contribuem significativamente para a melhoria dos setores em que atuam.

Capacidade de gestao/avaliagdo de resultados: projetos que tenham métodos claros de
implantagéo dos processos propostos e ferramentas comprovadamente eficazes de avaliagéo
de resultados.

8. Contrapartidas esperadas

A 3M apoia projetos que possam oferecer como contrapartida agdes que Ihe permitam grande
visibilidade e destaque de marca e/ou agdes de relacionamento com publicos de interesse, tais
como:

Cotas principais e projetos proprietarios

Divulgacdo em grande midia e midia especializada (impressa e digital) > destaque para a
marca 3M.

Assessoria de imprensa = contelido deve necessariamente citar o patrocinio 3M e sempre
que possivel, conter a opiniéo de seus representantes acerca do tema do projeto.

Materiais graficos e digitais de divulgacdo - apresentagao da marca de forma destacada em
programa, catalogo, folheto, flyer, cartaz, convite, sinalizagdo externa e interna, site, blog,
redes sociais, video e ingresso.

Promogao e merchandising - possibilidade de desenvolver agdes de promogdo em espagos
que permitam a interag&o direta da empresa com seus publicos de interesse.

Relacionamento > realizagdo de eventos exclusivos (respeitados os limites estabelecidos
pelas leis de incentivo a cultura), areas exclusivas

Cota de ingressos.

Utilizagao de produtos do portfélio na concepgdo do projeto, seja como uma solugéo para sua
viabilizagao, seja como forma de interagdo do publico com a proposta.

Todo e qualquer material de comunicagdo em que a marca 3M esteja inserida ou seja citada deve
ser submetido a aprovagao prévia da empresa.

9. Processo de selegao

Os interessados deverdo preencher integralmente o formulario on line, cujo link esta
disponivel no site abaixo, de acordo com o0 segmento
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http://solutions.3m.com.br/wps/portal/3M/pt BR/About/3M/

= As propostas podem ser enviadas a qualquer momento, sendo que as definicdes dependerdo
do tipo de apoio pretendido e formas de investimento, a saber:
= Investimento direto pela 3M- defini¢do pelo menos 60 dias ap6s o envio da proposta
= LeiFederal de Incentivo & Cultura e Audiovisual - definigdo até o més de outubro.
= PROAC e outras leis estaduais de incentivo a cultura — analise mensal.

= Somente os projetos que estiverem com todos os itens atendidos poderéo ser avaliados para
os investimentos previstos nesta Politica. No caso de projetos amparados pelas leis de
fomento, os interessados deverdo comprovar sua regularidade, fornecendo o numero do
processo/registro do projeto nos 6rgdos competentes e sua publicagdo no Diario Oficial
incluindo qualquer alteragéo, prorrogagéo efc..

= Os responsaveis pelos projetos enviados a 3M receberdo comunicagéo informando o parecer
final das propostas submetidas a analise, ndo sendo a 3M obrigada a justificar sua deciséo,
qualquer que seja ela.

= Qualquer mudanga nas datas e processos previstos neste documento sera comunicada nos
meios de comunicagdo especificos de contato com os interessados.

10.Disposicoes Gerais

= Qs responsaveis pelos projetos patrocinados serdo submetidos a um contrato de patrocinio,
em que constardo os direitos e deveres das partes envolvidas. . Neste contrato constaréo
também clausulas referentes a Lei Contra Pratica de Corrupgdo no Exterior (FCPA),
legislagao norte-americana e a qual a 3M, subsidiaria da 3M Company com sede no EUA,
estd obrigada a cumprir e a respeitar, devendo estas mesmas regras serem respeitadas e
cumpridas por seus parceiros comerciais € quaisquer terceiros com quem mantenha relagéo
juridica e tenha contato direito e/ou indireto com oficiais/agentes/funcionarios vinculados a
Administragdo Publica, incluindo aquelas beneficiadas com base nesta Politica. A aceitagao
destas clausulas de FCPA é condicdo para assinatura do contrato de doag&o ou patrocinio
com a 3M.

= Todos os projetos apoiados pela 3M do Brasil serdo monitorados continuamente por meio de
visitas e/ou solicitagdes de documentos diversos, tais como fotos, videos e esclarecimentos
diversos. Os responsaveis pelos projetos apoiados deverdo apresentar relatorios a respeito
da aplicagdo do projeto e resultados obtidos, além de documentos comprobatérios das
contrapartidas acordadas.

= Os beneficiarios dos investimentos concordam em ceder, sem qualquer énus, as informagdes
apresentadas nos relatorios para divulgacdo nos meios de comunica¢do da empresa, tais
como Boletins Internos e Externos e Balango Social / Relatorio de Sustentabilidade.

11.Gerenciamento da Politica, sele¢ao de projetos para investimento
e acompanhamento de projetos em andamento
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= Geréncia de Marketing Corporativo — sele¢ao, aprovacao e acompanhamento dos projetos
apoiados no segmento cultural e artistico, de forma a garantir sua coeréncia com esta Politica
e com o0s objetivos da empresa.
Empresa de Consultoria - a 3M podera contratar empresa especializada para prestar-lhe
consultoria no recebimento, analise e indicagdo de projetos para sele¢ao da 3M, utilizando
para isso banco de dados online; interface com os proponentes de projetos para
esclarecimento de duvidas, intermediagéo para fechamento de contratos e acompanhamento
dos projetos apoiados, juntamente com a Geréncia de Marketing Corporativo. Sera
disponibilizado no site da 3M (http:/solutions.3m.com.br/wps/portal/3M/pt BR/About/3M/ ) o
nome e enderego eletronico de contato da empresa de consultoria contratada para esta
finalidade.

12. Vigéncia

A presente Politica entra em vigor a contar de sua aprovagao e publicagdo ou a que ocorrer por
ultimo, permanecendo vélida e aplicavel até seja alterada.
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